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Vilket budskap vill du formedla?

Innan du satter igdng med rubrik, bréodtext och annat som hor pressmeddeland-
et till ar det viktigt att fundera pa vad du vill kommunicera och uppna med ditt
utskick. Vad ar det viktigaste att fa fram och hur vill du att |&dsaren ska reagera pa
din text? Skriv ned de viktigaste punkterna du vill formedla i punktform innan du
bdérjar skriva pressmeddelandet.

Nar du sedan har skrivit fardigt kan du jamféra texten med de punkter du satte
upp pa forhand. Har du fatt med allt du ville kommunicera pa férhand? Om sa ar
fallet kan du kdnna dig trygg i att inte ha missat ndgot. Nu har vi dock gatt han-
delserna i forvag - forst ska pressmeddelandet skrivas.

Rubrik ska locka till lasning!

Rubriken ar det forsta (och ofta det enda) dina mottagare ser sd tank pa att den
ska vara intressevackande. Fundera inte alltfér mycket pa hur rubriken eventu-

ellt ser ut i tryckt format - om en tidning valjer att publicera artikeln kommer de
formodligen att anpassa artikeln for deras vinkel oavsett. Ar rubriken klickbar? Ar
detta ndgot du sjalv skulle dela vidare i dina natverk? Finns det en intressant story?

Kom ihag att det ar i rubriken och ingressen som du ska presentera kontentan av
vad pressmeddelandet handlar om.

Ingress - vad handlar nyheten om?

Ingressen ska sammanfatta pressmeddelandet i sin helhet och goéra lasaren ny-
fiken pd att lasa fortsattningen. For att skapa nyfikenhet galler det att etablera en
anknytning som gor texten relevant for lasaren och det ar darfor viktigt att anpas-
sa innehallet efter mottagaren.

Tank igenom vilket sorts varde som din information har fér olika mottagare.
Landsortspress vill ha en lokal vinkling fér det de ska skriva om, medan nationella
tidningar vill ha ett allmanintresse. Okade Idnsamhetskrav p& webben paverkar
nyhetsvarderingen och hur nyheter berattas.
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Bilder, lankar och bilagor

Vardet av visuella budskap ar mycket starkt och nar vi mater genomslaget pa vara
utskick ar genomslaget hela 40 % battre i form av lasare av pressreleaser med
bild i forhallande till de som endast bestar av text. Genom att dessutom inkludera
lankar 6kar du chansen att trafiken gar tillbaka till navet fér din kommunikation,
det vill siga hemsidan.

Lanka ett eller tva av ditt foretags nyckelord for att driva trafik tillbaka till hemsi-
dan men hall det inom en rimlig nivd. Som lasare vill man inte att vartannat ord
ska vara blamarkerat. Dubbelkolla s& att URL-lanken ar korrekt och live innan du
skickar ut pressmeddelandet - det far inte falla pd ett sddant enkelt misstag.

Var nhoga med kontaktuppgifter

Var undersokning State of the Media 2021 visar att kontaktuppgifter i ett
pressmeddelande ar i topp bland atgarder kommunikatérer kan géra for att
hjalpa journalister och ar sdledes mycket viktiga i ett pressmeddelande for att
de ska valja att skriva om nyheten - se till att ha ratt kontaktuppgifter till ratt
kontaktperson for att journalisten enkelt ska kunna aterkoppla med féljdfragor!
Ju fler kontaktvagar desto battre, och sjalvklart ska bade telefonnummer och
e-postadress finnas med.

Journalister kommer antagligen inte att jaga dig om du inte svarar i telefon. Ha
i atanke att den som kommer till tals forst ofta far tolkningsféretrade. Om inte
du svarar i telefon kanske din konkurrent eller ett annat bolag gor det.

Sokmotoroptimera!

Fardigt for utskick? Vi rader dig till att avvakta och en sista gdng ga igenom
texten for att se till att de nyckelord du vill att artikeln och varumarket ska
forknippas med ar inkluderade. Eftersom du vill att pressmeddelandet publiceras
online vill du dven sbkmotoroptimera texten sa att den rankas hogt pa de
soktermer du har valt ut som extra viktiga fér dig.

Valj ut 2-3 sbkord som ar viktiga for artikeln samt och kombinera det med 1-2
sdkord som ar viktiga for varumarket och |3t dessa nyckelord genomsyra texten.

Glom inte heller att skriva bildtexter och att anvanda taggar, detaljer som far ditt
utskick att sticka ut SEO-massigt.
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Publicering - var och nar?

Na&r journalisterna sjalva fa valja &r mandagar den ultimata dagen for att ta
emot pressmeddelanden. Férmiddagar mellan 10.00-12.00 ar tiden som
foredras, det uppger journalisterna i State of the Media 2021. Tank efter en
gang extra innan du publicerar ett pressmeddelande pa fredagseft-
ermiddagen eller pa helgen, kom ihag att journalister ocksa ar méanniskor.

Spelar det da nagon roll var man publicerar texten? Saklart! Det ar viktigt att
pub-licera nyheten pa din egen hemsida. Har kan journalister och andra
intressenter ga in och kontrollera att pressmeddelandet finns upplagt och
darmed verifiera att nyheten ar korrekt och autentisk.

Na ratt malgrupp i ratt kanaler

Grattis! Nu har du all kunskap du behdver foér att skriva ett intressevackande och
tydligt pressmeddelande! Du har alla férutsattningar att fanga din malgrupps
intresse, men hur nar du dem bast?

Cision erbjuder marknadens mest omfattande journalistdatabas, bade i Sverige
och utomlands. Tillsammans med integrerade kanaler s& som Dagens Industri,
Breakit, Cision News mfl och ett kontinuerligt uppdaterat nyhetsrum pa er hemsi-
da kan dina nyheter nd ratt journalister, influencers och beslutsfattare. Las mer

om Cisions tjanster har.
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