Kommunikationstratten

Anpassa din PR-strategi till de matvarden som ar viktigast

Vi har utvecklat en kommunikationstratt for att dela upp specifika omraden som PR- och kommunikationsexperter bér fokusera pa for att visa upp anvandbara
matvarden, driva datainformerade beslut och rattfardiga PR-budgeten for ledningen. Har presenteras den grundlaggande strukturen:

VARUMARKETS PAVERKAN

MEDVETENHET

Fa en kansla for marknadens kdannedom om ditt
varumarke genom att spara antalet
omnamnanden éver tid (bade omnédmnanden i
fortjdnade medier och sociala omnamnanden).
Tank dock pa att effekten av omnamnanden
varierar beroende pa publikation och kansla.

DIGITAL PAVERKAN

TRAFIK
Varumarken maste spara den webbplatstrafik som

PR leder till och férsta vilka hanvisningar som leder
till atgarder, t.ex. nedladdning av innehall och
begaran om demo. Hur lange besdkarna stannar pa
din webbplats ar en bra indikator pa intresset for
ditt varumarke och din produkt.

| INTAKTERNAS PAVERKAN

- (@)« INFLUENCED PIPELINE

m Av alla mojligheter som finns i pipeline, hur
manga av dem finns dar helt eller delvis pa
grund av PR? Detta kan matas genom att lagga
till PR som en kampanj eller leadkalla i ditt
system for automatiserad marknadsféring

KOMMUNIKATIONSTRATTEN

SPRIDNING

Utvardera ditt varumarkes betydelse genom att
titta pa skillnaden mellan omnamnanden dar
ditt varumarke citeras i en artikel om ett bredare
amne och omnamnanden i artiklar som specifikt
handlar om ditt varumarke eller dina produkter.

SEO

Sokrankning har en stor inverkan pa varumarken,
pa fler satt an det uppenbara. Férutom att hjalpa
till att 6ka den organiska trafiken har den ocksa en
inverkan pa mediekontakter (kommer de
verkligen att scrolla férbi férsta sidan pa Google fér
att hitta dig?)

LEADSGENERERING

Konverteringar ar en férandring av en potentiell
kopares status. En person som klickar pa
webbplatsen ar en "besokare". Nagon som fyller i
ett formular ett "lead". PR-proffs kan anvanda
verktyg for att spara och rapportera om PR-drivna
konverteringar.
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RYKTE

Daligt rykte och en lag medvetenhet kan vara
farligt. Hall ett 6ga pa hur marknaden ser pa ditt
varumarke genom att titta pa antal
omnamnanden, kanslomassig klassificering och
hur viktiga budskap nar fram.

SOCIALA MEDIER

Din PR-strategi bor baseras pa vilka artiklar eller
innehallstyper som far mest engagemang i
sociala medier och vilka plattformar som ar
mest tilltalande fér din malgrupp. .

INTAKTER

Om du kan tilldela varje konvertering ett varde i
kronor blir det ett enkelt rent matematiskt att
férsta hur PR inverkar pa avkastningen. En
programvara fér PR-analys gor det enklare
genom att tilldela konverteringar varden och visa
dem pa ett lattforstaeligt satt.
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